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RESUMEN

La siguiente comunicacién se inserta en el proyecto Plan de fomento del uso de
variedades locales en agricultura ecoldgica para su distribucién en canales cortos de
comercializacion, financiado a través de la Orden de la Consejeria de Agricultura y
Pesca de la Junta de Andalucia de 30 de abril de 2007, por la que se establecen las
bases reguladoras para la concesion de subvenciones a organizaciones sin &nimo de
lucro y entidades locales, para actuaciones de fomento y difusién de la agricultura y
ganaderia ecoldgicas, y se efectlia convocatoria para el afio 2007.

1. INTRODUCCION

Los consumidores, y mas concretamente los de productos ecoldgicos, son conscientes
cada dia mas del efecto que tiene la calidad de los alimentos consumidos en la salud,
se vuelven cada vez mas exigentes, solicitando no ya solamente un producto con un
adecuado aspecto externo, sino ademas con un valor nutritivo éptimo, con unas
cualidades organolépticas superiores y ausentes de residuos quimicos toxicos y de
microbios patégenos.

Con estas premisas, los alimentos ecoldgicos disponen de un nicho concreto de
mercado. En ese mercado ecoldgico, las variedades locales estan especialmente
valoradas por su calidad, haciendo referencia a: menor impacto del método de
produccién, ausencia de residuos de pesticidas no autorizados, contribucion a la
preservacion del medio ambiente, influencia positiva en la conservacion de la
biodiversidad, potenciacion de las economias locales y otros aspectos que podrian
sefialarse.

Las iniciativas propuestas para el fomento del consumo de variedades locales se
articulan alrededor de 3 ideas:

[ Dar a conocer: la utilizacion de canales clasicos de publicidad es la propuesta
mas dada. Pero la difusion de informacion debe pasar por la sensibilizacion y la
educacién. Proponen reproducir los mismos mecanismos utilizados para la promocion
de los productos ecolégicos.

0 Vender las variedades locales de manera diferenciada: la creacion de marcas o
denominacién de origen (etiquetado) podria ser una solucién, pero sobre todo se
propone la venta mediante canales diferentes (mercados de productos tipicos,
bioferias...).

O Producir: un aspecto que han puesto en evidencia algunos consumidores es
que sin incorporar a los agricultores en el proyecto, no se podra realizar nada. La
organizacion de una red de agricultores para seleccion, multiplicacion y produccién es
la base de todo el trabajo.

2. OBJETIVOS




El proyecto llevado a cabo, ha tenido como objetivo trabajar directamente con las
asociaciones y tiendas especializadas para asi conocer la presencia e interés de las
variedades locales en ellas, ademas de difundir y fomentar entre los consumidores la
importancia de las variedades locales en la produccion ecoldgica.

Los objetivos del proyecto han sido:

- Estudio de la presencia e interés de las variedades locales en las asociaciones
de consumidores y tiendas especializadas.

- Difusion y fomento de la importancia de las variedades locales en la produccién
ecoldgica.

- Elaboracién de un manual divulgativo sobre agricultura ecolédgica, variedades
locales y canales cortos de comercializacion.

3. MATERIAL Y METODOS

Las actividades se han estructurado en las siguientes fases:

Accion 1.- Estudio de la presencia e interés de las variedades locales en las
asociaciones de consumidores de productos ecolégicos

La metodologia del estudio se ha centrado en el desarrollo de entrevistas a los
representantes de las asociaciones y tiendas especializadas, asi como de
consumidores mas representativos. Se han realizado unas 25 entrevistas por
asociacion a través de una encuesta tipo, mas dos entrevistas mas profundas a los
representantes de éstas (presidente, responsable de tienda, etc.). El contacto directo
de los consumidores ha sido facilitado por los representantes de éstas asociaciones y
tiendas y la realizacion de una degustacion en la asociacién de variedades locales
procedentes de la agricultura ecoldgica, con objeto de llegar al mayor niumero de
consumidores.

Se han obtenido un total de 200 encuestas, fragmentadas en un total de 25 por
provincia. Asi como un total de 16 entrevistas desarrolladas a presidente, responsable
de tienda, etc., a razén de 2 por provincia.

Accién 2.- Difusién vy fomento de la importancia de las variedades locales en la
produccién ecoldgica

En este caso de ha desarrollado un diptico informativo sobre la importancia de la
agricultura ecolégica en los canales cortos de comercializacién y como las variedades
locales pueden incrementar este desarrollo y potencial.

Ademas, se disefiara una bolsa reciclada para la compra de verdura y fruta, resaltando
la importancia de la agricultura ecoldgica para las variedades locales, con objeto de
distribuirlas a los consumidores en mercados de abastos, asociaciones de
consumidores “convencionales” y en las bioferias que estan desarrollandose en
Andalucia.
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